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“看了《寻长沙》，非常喜欢渔阳王后，就买了纹饰
漆耳杯的文创产品。”在长沙博物馆（以下简称“长
博”），游客左女士拿着刚入手的好礼兴奋地说道。
1993 年，渔阳王后墓葬被发现，成为当年“全国十大
考古新发现”；2025年，融入渔阳王后故事的演艺《寻
长沙》登陆长博；如今，市民可戴上VR设备，一秒“穿
越”到西汉长沙国，目睹“她从长安来”的盛大场景。

文化是一个城市的灵魂，长沙 3000 年来城址未
变，文脉赓续、源远流长。无论时代怎样变化，文化
都能找到最契合的载体与形式，传承发展，悠
久的历史文化、厚重的革命文化、活跃的现代
文化三张文化名片是长沙软实力的丰富资源
和深厚基础。山水文化塑造城市的

“形”，历史文化凝聚城市的“气”，创意
文化增进城市之“智”，长沙文旅融合
既有“老天爷”赏的自然资源，更有“老
祖宗”留的文化资源，禀赋深厚。

《长沙晚报》创刊 70 年以
来，一直关注城市文化的发展、
城市文脉传承，为山水洲城
做传，见证了长沙从首批历
史文化名城到网红长红
城市，再到如今迈向世界
旅游目的地的奋进征程。

以历史文化为根，
在守正创新中赓续千年文脉

长沙，历经 3000 年城址未

变，时光留存的人文遗迹、文物

馈赠、名胜古迹，都成为如今闪耀

的文旅瑰宝。

1951年，中国科学院考古研究所

夏鼐率队抵长，揭开长沙现代考古序

幕。1956 年湖南省博物馆在长沙建

成开放。1972 年马王堆汉墓发掘震

惊世界，出土三千余件珍贵文物，奠定

长沙“楚汉名城”地位。至今，马王堆

汉墓出土文物，都是省博的重要馆藏，

也是长沙文旅的顶流。国务院公布首

批国家历史文化名城，长沙在列。

一直以来，长沙全力推进文物保

护事业高质量发展。目前，长沙全市

已登录不可移动文物2356处，其中全

国重点文物保护单位29处、省级文物

保护单位 134 处，普查登记非物质文

化遗产1366项，拥有各级各类博物馆

（纪念馆）52家。

保护是为了更好地传承，长沙不

断促进文物古迹活化，让宝贵遗产成

为加强社会主义精神文明建设的深厚

滋养。在长博，渔阳王后成为文化IP，

出现在光影沉浸的演艺中，跃然明信

片等文创产品之上。

在长沙简牍博物馆，馆方合作推

出的数字简牍展厅正式上线，结合

AIGC与三维技术提供线上沉浸式体

验。在馆内，游客可以通过3D扫描复

刻的古简、全息投影的“穿越时空”，

“看到”千年前的长沙生活场景。

传统戏剧在新时代持续焕发光

彩。长沙市湘剧保护传承中心青年演

员周帆凭《夫人如见》中的精彩演绎，

斩获梅花奖，这也是长沙湘剧演员时

隔 29 年再次获得中国戏剧表演艺术

最高奖项。

长沙的文物保护，早已跳出“修好

房子看文物”的单一模式，转向“遗址

公园+文旅产业”的全域活化。

在铜官窑国家考古遗址公园，保

留了19处唐宋窑址，更将非遗技艺与

现代旅游结合：游客可在“陶艺工坊”

亲手制作釉下彩瓷器，体验“海上丝绸

之路”的起点记忆。

类似的活化实践还有炭河里国

家考古遗址公园：以“四羊方尊”出土

地为核心，景区打造“青铜文化体验

区”，游客可参与“青铜铸造”互动项

目，感受商周时期的文明高度。这些

“文化历史地标”正成为城市文旅的

“流量入口”。

十步之内，必有芳草，长沙是“一座没有围墙

的红色历史博物馆”，据《湖南省革命遗址普查报

告》显示，全市红色资源点达275处，其中名人故

居22处。从1977年刘少奇同志故居修复开放，

到红色旅游接待游客不断突破，长沙始终坚持以

“活化”促“传承”，让红色文化成为文旅融合的

“精神引擎”。

近日，李富春故居纪念馆完成了教育功能

提质，并与长郡中学共建思想政治教育实践基

地，长郡学子在李富春故居上了一堂“行走的思

政课”。

在守护历史印记方面，长沙不遗余力，累计

投入5亿元，推动实施文物修缮、场馆提质和展

陈创新，让沉睡的历史遗迹焕发时代生机。长

沙市文旅广电局在新民学会旧址北向围墙打造

了“建党先声”新民学会诗词文化墙。八路军驻

湘通讯处旧址经过修缮，实现了旧址、主题文化

广场、社区公园融合发展模式，打造“长沙红”文

化新地标。

如何让年轻一代爱上红色旅游？长沙的答

案是创新文艺表达方式。

《恰同学少年》青春剧场在橘子洲推出后，一

票难求。该剧聚焦毛泽东、蔡和森、向警予、陶斯

咏等人的青年时代，以青年们“问志、寻志、立志”

的成长经历为叙事主线，运用多媒体艺术表达，

打破时空界限，让观众在光影交织中仿佛置身

“觉醒年代”，体验一场“文化+科技”的青春热血

之旅。

长沙还深挖洲岛红色资源，推动洲岛“串珠成

链”，强化一江两岸的红色旧址开发，打造恰同学

少年广场，演绎“水上长株潭”红色经典。鼓励文

和友、茶颜悦色等品牌开发红色主题产品，让红色

文化以年轻人喜闻乐见的方式“出圈”。

科技赋能传承为长沙红色文化的传播提供

了新的途径。马栏山视频文创产业园启动红色

经典影像修复工程，实现数字化永久保存与多样

化呈现。教育传承的方式更趋多元沉浸。

红色文化，价值无限。她既是传承红色传统

的绝佳载体，也是推动地方发展的不竭甘泉，还

是惠及万千群众的无形财富。近年来，长沙深耕

红色沃土，发展红色旅游产业，进一步激活红色

文化“惠民”基因，助力致富增收，让广大民众尽

享特色资源带来的文化“福利”。

在开慧村，当地依托杨开慧纪念馆，打造“红

色文旅+绿色产业”模式：游客参观完纪念馆后，可

体验“板仓红”茶叶采摘、民宿入住，带动全村年接

待游客超100万人次，旅游收入突破2亿元。类似

案例还有何叔衡故居所在的沙田乡，通过“红色研

学+农耕体验”，带动周边10个村发展特色农业，

村民人均年增收超5000元。

    以国际交流为桥，
    在开放互鉴中推动湖湘文化出海

今年一季度，长沙深化文旅融合，口岸出

入境旅客总人数达 301311 人次，同比增长

22.22%，对外开放活力持续迸发。其中，入境

外籍旅客共 50931 人次，居中部六省省会第

一，彰显长沙强劲的国际吸引力与辐射力。

以国际文化创意中心和世界文旅名城为

目标，长沙正以“国际化”视野推动文化加快

“走出去”。

长沙作为首批国家文化和旅游消费示范

城市，上榜“全球 100 目的地”“年度活力之

城”，稳居全国假日旅游热门城市 TOP10。

“十四五”末，全市接待游客总人次从2021年

的1.15亿提高到2.33亿，游客总花费从1290

亿元增长到2580亿元，双双实现翻倍增长。

长沙不断擦亮世界“媒体艺术之都”“东

亚文化之都”城市品牌，推出文旅宣传口号

“快乐长沙韵味星城”，发布logo和形象标识。

举办世界旅游城市联合会长沙香山旅游峰

会、海上丝绸之路城市联盟会议、中国文化和

自然遗产日主场城市活动、第五届红色故事

讲解员大赛、第七届中法文化论坛，以及连续

四届市旅发大会等重大活动。拓展对外交

流，组织澳大利亚、日韩、新马泰等境外旅行

商来长采风，赴英法、日韩等地开展境外推

广，定制热气球亮相欧洲，获中国驻英大使郑

泽光专文推介。

在文化交流层面，长沙与31个国家的52

个城市结为友好城市，每年举办“一带一路”

青年创意与遗产论坛、东亚文化之都活动周

等活动，让湘绣、湘瓷、湘茶等非遗产品走向

世界；天舟文化、中南传媒等企业，将湘版动

漫、图书出口到100多个国家和地区，“山猫

吉咪”原创动漫在“一带一路”沿线国家播放

量超10亿次。

市委宣传部副部长，市文旅广电局党组

书记、局长易鹰表示，立足“十五五”开局新起

点，长沙文旅广电系统将锚定向国际文化创

意中心和世界文旅名城阔步迈进的远景目

标，以答好“两道融合命题”、擦亮“三张文化

名片”为总揽，实施党建强基、产业提质、融合

赋能、文化传承、艺术攀峰、文化惠民、开放融

通、监管护航、固本强基“九大行动”；以文化

铸魂、旅游强体、科技赋能，将文旅产业锻造

成“新兴的战略性支柱产业”、“民生产业”与

“幸福产业”。

以红色文化为魂，在沉浸体验中传承革命薪火

以现代文化为翼，在跨界融合中激发星城活力

全国游客打卡恰同学少年广场。邹麟 摄

黄兴南路步行街人头攒动。邓迪 摄

↑《夫人如见》
剧照 董阳 摄

上世纪 80、90 年代，长沙涌现出歌厅、音乐

茶座等文化场所，成为长沙娱乐业态的起点。随

后，歌厅文化兴起，琴岛、田汉等歌厅品牌闻名全

国，培育出奇志、大兵等纵横全省乃至全国荧屏

的知名笑星。到了千禧年，酒吧文化风靡，魅力

四射、金色年华等酒吧吸引全国客商。经过时代

发展，长沙如今小剧场林立、新消费品牌云集。

无论时代变迁，长沙城一直涌动着青春活力，提

供着最“潮”的娱乐方式。

在长沙五一商圈，小剧场正悄然改变着这座

城市的消费版图。海信广场文和友引入魔术表

演，春天百货引入大笑脱口秀，黄兴南路步行街的

笑嘛屋顶剧场将脱口秀玩出新境界，笑工场扎根

天心阁打造“湘”味相声。悦方IDMALL购物中心

已集聚6家小剧场，2025年观演人数突破10万人

次，累计票房达750万元。这里已成为长沙剧场

密度最高的商业综合体。

近年来，长沙大力加快小剧场发展，发布《关

于支持长沙市演艺新空间（小剧场）高质量发展

的若干措施》，省市两级每年专项扶持资金的注

入，让这波演艺热潮有了更坚实的政策支撑。

茶颜悦色奶茶、黑色经典臭豆腐……层出不

穷的新消费品牌，成为长沙的新伴手礼。截至目

前，已有 143 个全国知名新消费品牌在长沙诞

生，成为驱动长沙消费活力的重要引擎。福布斯

新零售榜单中，茶颜悦色、黑色经典、墨茉点心局

等长沙本土消费品牌跻身“潜力企业TOP50”。

夜幕降临，湖南长沙五一商圈里的小剧场宾

朋满座，走出剧场的年轻观众又涌向周边夜市，

手捧网红奶茶，在霓虹招牌下拍照打卡。这样的

场景，在长沙屡见不鲜。　

音乐节、剧场演出、文创体验成为年轻人群

社交娱乐的“新刚需”，体验经济、社交消费等新

模式悄然兴起。从梅溪湖大剧院的高端音乐剧

到长沙草莓音乐节的摇滚狂欢，从五一商圈的脱

口秀小剧场到博物馆的数字沉浸展，长沙正以娱

乐社交为纽带，打造一座没有围墙的城市。

长沙是首批国家公共文化服务体系示范区，

多家公共文化场馆、87 家 A 级景区、2 个国家级

旅游度假区、4个国家级夜间文化和旅游消费集

聚区、2个国家级旅游休闲街区、2个国家级工业

旅游示范基地、1个国家全域旅游示范区遍布全

城。每到周末假期，市民漫步博物馆、游客打卡

景区，文旅产业真正成为了“民生产业”与“幸福

产业”。

马栏山视频文创园，这座被称为“中国V谷”

的园区，正成为长沙“文化+科技”的核心引擎。

在这里，“浪姐”“披哥”等爆款综艺被打造，吸引

全国游客录综艺逛长沙；热门纪录片《守护解放

西》让坡子街派出所成为网红打卡点；不少热门

短剧行销东南亚、欧美，湖湘文化源源不断向全

球输出。

2017年，长沙获评中国首个世界“媒体艺术

之都”；2025 年，全市旅游总收入突破 2000 亿

元。长沙文化创意和旅游产业持续快速发展，跻

身全市千亿支柱产业。先后建成了湘江欢乐城、

新华联铜官窑等大型文旅项目，形成了旅游休

闲、演艺娱乐、影视传媒、出版发行、数字视频等

多业态体系。

从 AI 短剧到数字文博，从历史游戏到文化

基因库，从小剧场展演到红色旅游目的地提质升

级，长沙用文化护航文旅发展，用科技激活湖湘

文脉。“文化+旅游”“文化+科技”正一笔一画地

落进现实，变成触手可及的日常。

→江 心 岛 兴 马
洲和鹅洲。邹麟 摄


