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世界杯的舞台，从不缺少强者。

而要成为官方冰淇淋，靠的不是运气，

而是经得起全球检视的硬核实力。此

次蒙牛携手世界杯重磅推出四款赛事

专属产品，以世界级品质叩开全球消

费市场大门，扎实推进全球化布局。

这四款冰淇淋分别为：蒙牛纯牛

奶冰淇淋、随变布朗尼脆筒、冰+酷爽

十足咖啡柠檬雪泥、绿色心情轻享果

蔬冰淇淋。这四款产品已经进入中国

与美国各大商超，兼顾了营养、美味与

品质，从原料甄选到生产工艺，全产业

链闭环把控品质。每一口冰爽背后，

都是蒙牛对“世界品质”的极致坚守。

这份品质实力，早在 2026 年米

兰冬奥会上就已埋下伏笔。当时，蒙

牛多款乳制品成功通过严格检测，入

驻冬奥村，开创中国乳制品品牌服务

境外冬奥会的先河。从冬奥到世界

杯，蒙牛用国际顶级赛事的双重认

证，为中国乳业的“品质领跑”写下了

最有力的注脚。

支撑这一切的，正是蒙牛覆盖全

产业链的质量管理体系。通过融合

国际八大标准和全球最佳实践，蒙牛

构建起质量策划、质量控制、质量保

障、质量支持的“4Q”质量管理体系，

实现了“从牧草到餐桌”的全产业链

品质管控。早在 2021 年，蒙牛旗下

九大类产品全部通过食品欧盟标准

产品认证，成为全国首个全品类通过

食品欧盟标准产品认证的企业。

依托持之以恒的品质深耕，蒙牛

正逐步引领中国乳业跳出被动跟跑

格局，在全球乳业竞争中实现“品质

领跑”。
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当2026年美加墨世界杯的号角响彻北美大陆，一支来自
东方的冰淇淋，悄然成为这场顶级盛宴中不可或缺的“冰爽
风味”。日前，蒙牛冰淇淋正式官宣成为 2026FIFA 世界
杯官方冰淇淋，这不仅是中国乳业在全球顶级体育赛
事上的又一次重磅亮相，更标志着蒙牛完成了从

“产品出海”到“价值引领”的跃迁。

蒙牛与世界杯的深度合作，不

仅是品质实力与国际标准的同频共

振，更是精神内核的高度契合。足

球运动的精神内核，在于进取、顽强

与拼搏；而蒙牛的发展底色，也是以

“要强”精神创新突破，不断引领全

球乳业价值链跨越升级。

近年来，随着 “一体两翼”战略

全面推进，蒙牛以创新驱动打造新

质生产力，全面布局基础营养、功能

营养、医学营养等领域，用高品质的

营养价值，为消费者创造健康价

值，也为行业打开了向上增长的

新空间。

在基础营养领域，蒙牛陆续推

出软牛奶、简酸奶、软牛奶味冰淇淋

等零乳糖品线，打破饮奶门槛、拓宽

饮奶人群，让更多消费者“喝上奶”；

在功能营养领域，不仅自主研发三

款母乳低聚糖（HMO）、Lc19 控糖益

生菌，还打造了 M-PLUS 高蛋白系

列、乳钙电解质饮料、分离乳清蛋白

水等产品，为消费者提供“千人千

面”的营养服务；在医学营养领域，

蒙牛已投产“特康瑞”特殊医学食品

项目，并在低龄婴儿特医食品等方

面获得突破。

在传统乳品行业深陷产品同质

化、价格内卷的背景下，蒙牛依然选

择走一条难而正确的路：以持续的

科技创新为矛，突破行业内卷、推动

产业升级，完成“带球突破”，引领全

球乳业不断向价值链的更高端跨越

升级。

一支世界杯上的冰淇淋，丈量

着中国乳业走向世界、引领行业的

脚步。今年夏天，当全球球迷拿起

那支印有 FIFA 标志的蒙牛冰淇淋，

他们品尝到的不仅仅是清凉与美

味，更是蒙牛对“世界品质”的坚守、

对体育精神的致敬，以及以价值创

造价值、以创新引领未来的雄心。

以创新“带球突破”：引领价值链跨越升级

四款冰淇淋登陆世界杯，以“世界品质”筑牢出海根基
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当“蒙牛海信就是牛，海信蒙牛值

得信”在绿茵场边滚动时，世界看到的

是一份来自中国品牌的宣言——中国

品牌，要强世界。

当达拉斯体育场的灯光再次聚焦

在梅西身上，这位阿根廷队长用行动告

诉世界：传奇的剧本，永远由自己执笔。

从 J 组首轮比赛中，上演帽子戏法

追平克洛泽，到后续对阵奥地利破门独

占历史射手榜榜首，梅西再次书写了属

于自己的神话。

伴随着全场的沸腾，赛场边围挡上

那句“天生要强的人，又又又又又又上

场了”显得格外应景。

六个“又”字，既点明梅西第六次站

上世界杯舞台，也将一次次出发、一次

次突破的传奇历程，凝练在这句轻巧而

有力的表达中。

这份致敬，恰与蒙牛“天生要强”的

品牌精神形成深度共鸣。

世界杯上的围挡“名场面”

2026美加墨世界杯激战正酣，当全世界的目光聚焦于赛场上的绝杀与逆转，
场边围挡也成为连接赛事激情与球迷情绪的“第二赛场”。作为 2026FIFA 世界
杯全球官方赞助商，蒙牛化身场边“气氛组”，用一句句有网感、有温度的创意表
达为精彩赛事实时“加更”，也让品牌表达自然融入世界杯的高光时刻。

在瑞典对阵突尼斯的F组小组赛现场，赛场边原本泾渭分明的围挡广告上演
了一出“隔空喊话”的戏码：“蒙牛海信就是牛，海信蒙牛值得信。”

两块广告牌，十四个汉字，将彼此的名字嵌进了对方的广告语里。这是世界
杯近百年历史上，场边围挡首次出现两个品牌携手亮相。

敢于把名字和另一个品牌并排放在一起，意味着对彼此信任。

在佛得角对阵西班牙的较量中，

这支来自仅有约 54 万人口的西非岛

国球队，用钢铁般的意志逼平了强大

的对手，赢得了全场起立鼓掌。而赛

场边的蒙牛，用一句“无论谁赢球，都

来找蒙牛”，稳稳接住了这份跨越国

界的情绪共鸣。

这句看似轻松的表达，背后是蒙牛

对世界杯魅力的理解：无论谁胜谁负，

每一份热爱都值得回应。蒙牛以贴近

赛事情境的创意表达，与球迷共享欢呼

与感动，也让品牌陪伴自然融入每一个

观赛时刻。

无论赛场内外，无论输赢与否，蒙

牛始终与球迷同在。

从赛场边的围挡“名场面”，到产品背

后的营养科技，蒙牛正在用一种更年轻、

更松弛、更具包容性的方式，向世界讲述

着中国品牌的故事。

在这场跨越山海的全球盛会中，蒙

牛不只以赞助商身份亮相赛场，更通过

轻松、幽默而富有巧思的表达，与全球

球迷共享赛事激情、贴近观赛情绪，也

让中国品牌的自信与活力，在世界舞台

上得到更生动的呈现。

而这份底气，源于对品质的长期坚

守、对消费者需求的持续回应，以及

刻在骨子里的“天生要强”。

在2026美加墨世界杯小组赛D组

第1轮澳大利亚对阵土耳其的比赛中，蒙

牛旗下高端有机品牌贝拉米，也以“澳洲

有机奶粉销量第一”的标语，向世界展示

了中国乳企的全球布局与硬核实力。

贝拉米始终坚持使用全球不超过

1%的珍稀有机认证奶源，凭借原生有机

乳脂与双重有机益生元、益生菌组合的

科学配方，已全面打入澳大利亚、新西

兰、中国、美国及东南亚等多个市场。

贝拉米，澳洲有机奶粉销量第一

竞技有胜负，足球也从不缺少彼

此扶持的温情时刻。赛场之外，蒙牛

以对国民健康的长期守护，让这份温

度延伸至更广阔的生活日常。

在多场比赛现场，蒙牛打出了这样

的标语：“不能喝牛奶，试试软牛奶，赛

场硬实力，营养软吸收。”

作为驱动中国乳业升级的新质生

产力代表，蒙牛通过独创的 EHT 酶水

解技术，将牛奶中不易消化的乳糖进行

“软化”处理，使营养分子变小 47%，更

易被人体吸收。这不仅开创了“软牛

奶”这一全新细分品类，更为消费者提

供了轻松、无负担的营养解决方案，切

实推动着“让消费者喝上奶、喝好奶、喝

对奶”的承诺兑现。

不能喝牛奶，试试软牛奶

天生要强的人，又又又又又又上场了

蒙牛广告在世界杯赛场边频繁亮相。 均为资料图片
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无论谁赢球，都来找蒙牛

世界杯作为全球顶级的体育IP，

是品牌推进全球化的黄金载体。但

在这一舞台上，赞助只是入场券，真

正的考验在于：如何将 IP 势能内化

为品牌价值，而不仅仅停留在浅层的

LOGO 露出或口号式赞助？蒙牛冰

淇淋给出的答案是——将产品深度

嵌入世界杯的真实消费场景。

“咬一口蒙牛纯牛奶冰淇淋，浓

郁奶香和谷物颗粒的丰富口感瞬间

迸发，整个人都被激活了。”在世界杯

现场，一位球迷的点赞，道出了冰淇

淋与狂热赛场的绝妙搭配。

从看台助威、家庭团聚观赛，再

到好友派对，蒙牛四款冰淇淋不仅

进入世界杯各大赛场内，还进驻洛

杉矶、纽约等全美 11 座核心城市商

超，走进 美 国 主 流 消 费 市 场 。 每

一 支 印 有 FIFA 官 方 标 识 的 蒙 牛

冰 淇 淋 ，都 成 为 世 界 杯 记 忆 的 一

部 分 —— 它不再只是赛场边的品

牌标识，而是球迷情绪的延伸、狂

欢氛围的注脚。

世界杯期间，蒙牛还推出“世界

杯，这一口赢了”主题活动。通过定

格中外球迷在世界杯赛场邂逅蒙牛

冰淇淋的惊喜瞬间，传递“世界杯赛

场里的中国味道”，在海外消费者心

中建立中国品牌的认知，并反哺国内

市场，形成了“渠道进入—消费体验

—市场验证—打开海外—撬动国内”

的良性闭环。借助世界杯，蒙牛冰淇

淋在北美市场完成了从“走出去”到

“走进去”的关键一跃。

事实上，蒙牛冰淇淋的全球化版

图早已稳步铺开。在东南亚市场，蒙

牛旗下冰淇淋品牌艾雪居印尼市场

首位，同时在菲律宾、越南市场均取

得领先地位，不仅在东南亚构筑了坚

实的竞争壁垒，还向非洲、拉美等新

兴市场延伸，打造中国乳品企业国际

化的典型案例。

从东南亚到美洲市场，蒙牛冰

淇淋在全球不断突围。此次出征世

界杯，也将为蒙牛冰淇淋全面进军

国际主流市场提供更加坚实的支

撑，进一步推动品牌在全球价值链

中向上攀升。

IP+渠道“双引擎”驱动，蒙牛全球化征程再进阶


