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下列证件声明作废

●陈磊遗失湖南万家丽集团国
际购物广场有限公司开具的
质 保 金 收 据 1 份 ，票 据 号 ：
0001528，金额：10000 元；押金
收据 1 份，票据号：0001529，金
额：48000元，特此声明作废。
●文佳敏--广厦新村。（注册
号：4301033009259）遗失营业执
照正、副本，声明作废。
●肖斌（身份证号码：430122196
809030353）遗失 2024 年 1 月 12
至 2024 年 1 月 28 日在中南大
学湘雅三医院医疗住院收费
票 据 ，住 院 号 ：889523，金 额 :
46052.4元，特此声明。

公告声明

商业租售转让

厂房招租
宁乡夏铎铺配套5吨、2吨行车的

四、三、二连体厂房及办公宿舍

空坪招租，电话：13873173598。

遗失声明
长沙市雨花区汽车南站九芝堂

药店遗失第二类医疗器械经营备

案凭证，备案号20190020;长沙市

雨花区星浩大药房洞井商贸城店

遗失第二类医疗器械经营备案凭

证，备案号20180481。声明作废。

遗失声明
湖南大有国际旅行社有限公司
遗 失 旅 行 社 业 务 经 营 许 可 证
副本，证号：长旅函[2017]22 号，
声明作废。

遗失声明
湖南果愿食品贸易有限公司公
章遗失，及湖南果愿食品有限公
司财务专用章遗失，声明作废。

注销公告
湖南宝中国际旅行社有限公司

汇富中心营业部（统一社会信用

代码：91430111MAKAEM2M1Q）

已于2026年6月25日注销。

遗失声明
湖南省长沙市岳麓区学士街道
学泰村村民委员会于 2020 年 6
月 由 望 江 路 原 址 搬 迁 至 联 东
U 谷 15 栋 203 室办公。因办公
地 址 搬 迁 、资 料 保 管 不 慎 ，不
慎 遗 失 学 泰 村 集 体 经 济 合 作
社登记证正本、副本及合作社
章程全套资料。
现郑重声明：上述遗失证件及
章 程 自 本 声 明 登 报 之 日 起 作
废 。 任 何 单 位 或 个 人 持 该 遗
失 证 件 、章 程 开 展 的 一 切 活
动，所产生的所有法律责任与
经济后果，本单位概不承担。
        特此声明。

学士街道学泰村村民委员会
2026年7月8日

上午10时出门，往返万家丽、扬帆

夜市奔走接单，直至深夜零点，34岁的

淘宝闪购长沙壹驰中部马王堆站骑手

徐伟锋才结束一天的奔波。骨子里的

热忱善良，让他始终心怀暖意，遇事愿

意主动伸手助人。也正是这份质朴本

心，让他在危急时刻毅然停下赶路的脚

步，挺身而出挽救了一条生命。

今年5月8日23时许，夜宵配送高

峰，徐伟锋途经远大路浏阳河桥中段，

看见几名代驾司机围在护栏边，劝说一

名情绪崩溃的男子。男子突然翻过护

栏，大半身体悬在桥面外侧，身下便是

湍急河水，稍有失衡便会坠河。

一边是即将超时的订单，一边是岌

岌可危的生命，徐伟锋没有片刻迟疑。

他立刻停车，冲上前，和几名代驾司机

合力攥紧男子手臂，众人同步后倾借

力，咬紧牙关一点点将壮硕男子拉回桥

面。确认男子情绪平稳、民警正在赶来

后，徐伟锋默默离开，重新骑上电动车，

继续奔赴送餐岗位。

作为一名奔跑在路上的“热心肠”，

顺路助人是徐伟锋的日常。前不久，他

路过马王堆路段，发现一名年幼的孩童

独自蹲在马路边哭泣，身边没有大人陪

同，看起来是意外走失、找不到家人。车

流往来的路边存在不小安全隐患，见孩

子惶恐无助，徐伟锋当即停下电动车，蹲

下身、放软语气，耐心安抚受惊的孩童，

一点点平复孩子的恐惧情绪。待孩子

情绪稳定后，他一路贴心陪护，将孩子

平安送回家人身边。

同行电动车没电，顺路帮忙换电

池；万家丽商圈游客迷路，驻足耐心指

路；电梯意外停运耽误送餐，主动上前

搭把手、互相照应。“在外跑单都懂打拼

的难处，遇上难处搭把手，是我们骑手

之间不用多说的默契。”他说。

作为湖南益阳南县人的徐伟锋，来

到长沙做外卖骑手，转眼已是四年。这

些年，他真切感受到长沙对新就业群体

的暖心关怀。城区遍布爱心驿站，骑手

可随时歇脚、纳凉、取用冷热饮水；越来

越多骑手友好小区优化通行服务，工作

人员主动配合送餐；街道、社区还会在

高温天送来电解质水，细碎关怀消解着

日夜奔波的疲惫。“长沙这座城市开放

包容，接纳着每一位外来务工者，这也

是我愿意在此扎根奋斗的原因。”他告

诉记者。

步入7月，长沙楼市正式迈入下半年

运行周期。经历6月年中冲刺、整体入市

率不足的平淡行情后，长沙楼市并未陷入

传统淡季的低迷。据不完全统计，本月超

20个项目集中预备推新，更有6个纯新盘

或首开。

供应重构
主城改善盘扛起市场主力

根据统计，7月长沙预计超20个楼盘

推新，含 6 个纯新盘，区域供应结构差异

显著。其中，岳麓区多盘齐发，以 5 个推

新项目领跑，观沙岭板块、洋湖板块与梅

溪湖板块同步上新。例如，恒伟君樾洋

湖二期扎根洋湖板块，背靠湿地公园与

大型商圈，升级超高得房率新规产品，入

手门槛降低；又如，绿城悦海棠、嘉信央

玺、嘉信洋湖锦玺等持续加推，绿城梅溪

半山项目更给出预计万元出头的单价。

雨花区 4 盘入市，包括 3 个纯新盘，

成为本月看点最足的片区。招商序二

期、信达曙光映秀、中建翡翠天序｜星屿

3个全新项目全部来自城市更新板块，雅

塘、红星两大更新片区同步发力。招商

序和中建翡翠天序｜星屿项目，均有优

越的教育配套，加之得房率优势，深得消

费者青睐。信达曙光映秀落地老城南城

更新，填补主城刚改空白，成熟配套也是

一大优势。

另外，望城区同样推出 4 个楼盘，是

刚需供应主力。片区内部价差极大，嘉

宇璟臻大泽湖、希望绿城大泽湖、润和学

府主打刚需价格，而润和瑞玺台则推出

改善别墅。天心区的建发望江、润和天

心序两个纯新盘或首开，聚焦天心主城

滨江与省府板块，主打主城改善。芙蓉

区的最大看点为绿城金泓·文澜樾华，定

位高端。

开福区的保利星宸天奕、同辰时光

境持续加推市中心改善房源，价格稳定，

主城区新房稀缺性持续凸显。长沙县仅

绿城知雅棠一盘加推，近郊供应持续收

缩，市场重心回归主城。

行情迭代
楼市迎来选房窗口期

从产品结构来看，本月最大特征就是

新规改善产品成为主流。超 20 个项目

里，超半数采用新规高得房率户型，负公

摊、超高赠送成为标配，铝板公建化立面、

立体园林、高端会所、主题架空层成为改

善盘的基础配置。6个纯新盘全部布局城

市更新核心地段，没有远郊地块，房企拿

地与推新的选址标准明显收紧。

业内分析认为，市场需求已经完成迭

代，买房逻辑从“买地段”升级为“买产品+

地段+配套”。6 月，湖南建投·领樾府两

次摇号、“日光”，充分证明长沙并不缺购

买力，只是看能否靠产品撬动客群。如

今，房企主动集中推出新规新品，就是为

了适配新的购房需求，抢占下半年的市场

份额。

另外，城市更新与学区节点，为本月

楼市注入强劲动力。本次6个纯新盘全部

位于雅塘、红星、老城天心等城市更新片区，

主城旧改持续释放优质地块。同时中考放

榜，名校学区迎来一年中最重要的置业窗口

期，学区需求集中释放。主城土地越来越

少，城市更新地块的稀缺性，也让核心改善

盘拥有定价底气，议价权也更强势。

对于购房者而言，7月是全年难得的

置业窗口期。大量纯新盘

集中首开，选择范围空前丰

富，新房扎堆上市，购房者

拥有充足的对比时间，不必

追高热度盘，可以从容择优

入手。

全年稳定出虾、错峰抢占市场，这

是乐科生态农业稳产增收的核心秘

诀。企业创新采取“两条腿走路”的养

殖模式：将小龙虾科学划分为高温稻

中虾、低温屯养虾两类，精准适配不同

季节生长需求。

据介绍，小龙虾对温度极其敏感，

气温高于 35 摄氏度、低于 10 摄氏度

便会停止生长，传统养殖普遍存在明

显季节性空档。“我们通过井水调温技

术精准调控水温，成功打破季节限制，

实现四季养殖。”刘军说，越冬虾养殖

的关键就在于要有恒温的水源，而井

水冬暖夏凉，是理想选择。同时要对

水质水温实时监控，确保小龙虾处于

适宜生长的水温区间。

凭借这套成熟可控的种养技术，

乐科生态农业打破行业季节性局限，

在多数养殖户静待开春出虾的空档

期，就实现小龙虾批量上市，精准填补

春节前后市场供应空白，稳稳把握住

抢先上市红利。

长沙晚报 7 月 7 日讯（全媒体记
者 田也 通讯员 刘友琼）小暑风暖，

稻浪翻涌，望城区靖港镇福塘村的

连片稻虾田里，农户正忙着新一轮

虾苗培育。“我们的虾从正月初八开

始卖，收益已经覆盖两季虾的养殖

成本。”长沙乐科生态农业发展有限

公司负责人刘军满脸丰收喜悦，对

错峰出虾、稳拓增收的种养路子满

怀信心。

一田多收：从一季稻到三茬虾

“我们多年深耕‘一稻三虾’生态

种养模式，实现了一田多收。”刘军告

诉记者，“一稻三虾”即在同一块稻

田里，分稻前、稻中、稻后三茬轮养

小龙虾，实现一水两用、一田多收，

全年收获一季优质水稻、三茬生态

小龙虾。该模式精选适配稻虾共生

的水稻品种，水稻不施农药、小龙虾

不投喂人工饵料，全程绿色原生态

种养。

目前，长沙乐科生态农业发展

有限公司 600 余亩养殖基地中，100

多亩常年用于育苗，100 多亩用于新

技术试验，剩下的核心区域稳定推

行“一稻三虾”模式，年产小龙虾近

10 万公斤，年收益达 280 余万元。

“两条腿”走路：寒冬也能抢“鲜”

刘军算了一笔账：越冬虾的收益

已覆盖两季虾的全部成本，接下来的

出虾收入几乎全是纯利润。“成本收回

来了，后面就是‘躺赢’。”错峰上市的

冬季虾价格比供应旺季高出三至四

倍，如今小龙虾的价格波动对他的影

响微乎其微。

“放眼全市，虽然前期小龙虾单价

有所下行，但产量稳步增加。”市农业农

村局相关负责人告诉记者，2025年年

底天气条件好、气温较往年偏高，苗种

产量高，为全年增产打下基础。产量提

升在一定程度上对冲了价格下行压力，

而像乐科生态这样掌握错峰上市技术

的经营主体，更是实现了“量价双收”。

“依靠技术创新和模式革新，特色水产

养殖依然能迸发出强劲生命力。”

据介绍，目前望城区池塘养殖面

积5.91万亩、稻虾养殖8.3万亩，小龙

虾年总产量近4.23万吨，年经济总产

值超 22 亿元。“特色养殖不仅让刘军

这样的经营主体实现了‘躺赢’，也为

全市水产产业注入了强劲韧性。”市农

业农村局相关负责人说。

技术突围：特色水产养殖实现“躺赢”

多次“顺路”救援、经常“搭把手”，穿梭街巷的“热心肠”外卖骑手徐伟锋：

“这座城市接纳我，我也想温暖它”

以外卖骑手为代表的新就业群体，穿梭在城市大街小巷，成为保障日常民生、助推城市运行的重要力

量。为致敬每一位城市奔跑者，展现新时代骑手风采，传递长沙关爱新就业群体的城市温度，“我是骑手”

2026新就业群体网络晚会（骑手专场）将于7月10日晚上举办。近期，本报将推出相关系列报道。
编者按

→淘宝闪购长沙壹驰中部马王堆
站骑手徐伟锋接好单正准备配送。 

受访者供图

7 月 7 日，盛夏时节，长沙迎来蓝天白云的晴好天气。棉
花般的云朵漫过湘江天际线，湘水清澈，远山含黛，大桥横跨
碧波，城市的轮廓错落有致。江风漫过楼宇街巷，夏日的长
沙，把晴空与山水揉成了最美的风景。

长沙晚报全媒体记者 邹麟 摄

夏日长沙
每一帧都是壁纸

本月长沙预计超20个楼盘推新
7月长沙楼市淡季不淡，房企扎堆上新，6大纯新盘或首开搅动主城格局

他“要得”不等于你“能得”

一亩田“吃”三茬虾
产量对冲价格下行，错峰实现“量价双收”

望城稻虾田探索“一田多收”新路径

重庆网红“李要得”这几天在全网

爆红，凭着 7 月 4 日发布的进藏视频

《青春没有售价，从重庆打出租车直达

拉萨》，斩获两千万点赞，西藏文旅依

约兑现50万元奖励。笔者相信，看到

西藏文旅官宣兑现的奖金和此事引发

的泼天流量，有些人坐不住了。不少

自媒体人正沿着国道318奔走在去拉

萨的路上，而一些城市的文旅部门则

闻声而动，纷纷跟进。

据“澎湃新闻”7日下午报道，“江

西葛仙村旅游度假区官方账号喊话创

作者们，宣传推介葛仙村度假区，最高

一次性奖励 100 万元。”“山东枣庄铁

道游击队景区发布全民短视频悬赏计

划，征集爆款宣传视频。”……在“流量

焦虑”早已不稀罕的当下，内容创作者

及文旅从业者等，对此是观望还是跟

进？是模仿还是暂缓？……笔者想说

几句，不是泼冷水，算是提个醒吧。

其一，你看得到的是结果，也许没

注意他爆火的前提。

“李要得”于2020年4月正式入驻

抖音，“爆火之前粉丝量已超过 400

万”。他不但有内容嗅觉，还敢于押注

长距离、高成本、非常规路线，且恰好

踩中了西藏文旅公开悬赏的“时间窗

口”。可以说，他的走红是政策时机、

个人特质、偶然运气三者的罕见叠加。

“李要得”的视频之所以爆，还有

一点是“出乎意料”，即出租车打表跨

省进藏本身所天然构成的强烈反差和

内在张力。

其二，“李要得”出圈无疑是个孤

例，而孤例的经验或可借鉴，但从来都

不能复制。

有句话说得好，“任何新事物，第

一个人是创造或独家，第二个是模仿，

第三个就成了东施效颦，甚至难免沦

为笑话。”再说了，平台算法同样厌恶

同质化内容，相似（视频）产品即使大

量涌现，连基础推荐池都难进，更别说

“复刻”千万点赞。

对于内容创作者和游客而言，去

感受山河，去记录真实，若能偶遇流量

自然是惊喜；若没有，路上的体验、相

遇与故事，本身就已“要得”。

再者，你看到的是流量，其实更重

要的是“留量”，以及为可能到来的流

量所必备的“功课”。

笔者以为，对内容创作者（自媒体

博主）而言，与其赌一个小概率的“暴

富副本”，不如想清楚：你的账号差异

化在哪？你能提供什么别人给不了的

专业知识、情绪价值或审美体验？“求

关注”很容易，留住用户才考验真功

夫，重在“把自己活成一个品牌”。

对文旅部门而言，与其焦虑流量、寻

找爆款，不如沉下心练好内功，把公共服

务做细，把市场秩序管好，把产品体验做

优。这样的话，流量来了接得住，才能可

持续。同时专注于挖掘内核，找到自身

独有“文化芯片”，讲好本地故事。

毕竟，城市文旅引流的 IP，根基

在“差异”，不在“雷同”。游客为什么

来你的城市？是因为你有一个“打车

来的网红”，还是因为你独有的历史

文脉、自然风光、市井烟火？想想看，

西安的大唐不夜城、淄博的烧烤、哈

尔滨的冰雪，本质

上都是深挖自身禀

赋，而非简单复制他

人路径。

沐刃

长沙晚报全媒体记者 孙占锋

长沙乐科生态农业发展有限公司创新越冬虾养殖技术，打破季节限制，
实现四季养殖。 受访者 供图
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