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新华社记者 李子越 陈泽安 梁晨
分析人士认为，新版《防卫白

皮书》在内容上的调整变化，充分

暴露高市政府的战略图谋：依托作

战体系转型、军工产业扩张、武器

出口放宽、对外防务合作等手段，

打造长期性的扩军备武政策体系。

陈洋指出，日本政府计划于今

年年底前修订“安保三文件”，新版

《防卫白皮书》是观察此次修订动

向的重要风向标，可能预示着未来

5 至 10 年日本在防卫领域重点推

进的政策方向。

从内容上看，新版白皮书的诸

多表述与自民党 6 月向政府提交

的“安保三文件”修改建议案有共

通之处。比如，建议案大肆渲染所

谓来自周边国家的“安全威胁”，要

求提升弹药、燃料、零部件的储备

与生产能力，确保自卫队具备“持

续作战能力”。这与白皮书中的新

增内容高度吻合。

在防卫费问题上，建议案虽未

设置具体目标，但将有意大幅提升

防务支出占国内生产总值（GDP）

比重的北约国家作为参照对象，其

意图不言而喻。白皮书同样使用

对标他国的叙述方式，目的就是为

持续增加防卫费提供依据。

日本国内对上述政策动向多

有担忧之声。不少有识之士指出，

日本政府不断扩张军备、突破限

制，不仅无助于地区和平稳定，反

而使日本成为地区紧张局势的制

造者。《朝日新闻》日前在一篇社论

中质问：“日本以从根本上强化防

卫力为旗号，谋求拥有对敌基地攻

击能力、解禁杀伤性武器出口，推

动战后防卫政策转向，这将向周边

国家释放怎样的信号？”

日本宪法学者伊藤真表示，

从十余年前时任首相安倍晋三强

推新安保法，到 2022 年日本政府

通过新“安保三文件”，再到当前

高市政府推行一系列扩军政策，

日本已经背离和平宪法确立的发

展路线。他认为，日本正寻求建

立一套能够动员国家整体力量的

“战时体制”，其实质是将日本从

战后标榜的“和平国家”转变为

“军事国家”。

数月来，反对高市政府安保政

策的抗议活动在日本国会周边等

地频频举行，大批民众走上街头呼

吁和平、抵制扩军。正如一名抗议

者在接受记者采访时所说，高市政

府“一直都在说谎，他们所做的一

切，都是一步步把日本推向战争”。

新华社东京8月4日电

7月31日在云南省宣威市尼珠河大峡谷景区拍摄的“扶摇梯”（右）和“青云梯”两部悬崖电梯（无人
机照片）。云南省宣威市尼珠河大峡谷内，垂直高度288米的二号悬崖电梯“扶摇梯”近日投运，与2022
年投用、高268米的“青云梯”并肩矗立，搭配一段高空缆车，将山乡学子单程3个多小时的求学路缩减至
30分钟，托举起峡谷里孩子们的云端求学路。宣威市普立乡尼珠河村坐落在尼珠河大峡谷谷底，地处
云南省与贵州省交界，500余米垂直落差将谷底尼珠河村与谷顶的官寨完小分隔，学生单程攀崖就要
3个多小时。两座悬崖电梯、高空缆车对尼珠河村、官寨村的村民与在校学生实行免费。 新华社发

新华社北京 8 月 4 日电（记者 
王春涛）国防部新闻发言人陈曦4日

就日本政府 2026 年版《防卫白皮

书》答记者问。

有记者问，据报道，日本正式

公布 2026 年版《防卫白皮书》，诬

称中国军事动向是“前所未有的

最大战略挑战”，并称中方在台湾

周边军事活动趋于频繁，日本周

边安全战略环境正处于战后最为

严峻复杂的时期。请问对此有何

评论？

陈曦表示，日新版《防卫白皮

书》充斥虚假叙事，大肆渲染“周边

安全危机”，炒作所谓“中国威胁”，

完全是贼喊捉贼，为自身军事松绑

找借口。我们对此强烈不满、坚决

反对。

陈曦说，日本执政当局继续打

着“专守防卫”的幌子，加速修订

“安保三文件”，持续增加防卫开

支，大力发展远程进攻能力，推进

太空武器化、战场化，甚至将军工

产业扩张包装为经济增长点，妄图

将扩军备战深度嵌入国家制度、经

济产业和社会舆论。日本“新型军

国主义”成势为患，已成为战后国

际秩序的严重挑战和地区和平稳

定的真正威胁。

陈曦表示，台湾问题事关中国

主权和领土完整，事关中日关系政

治基础，是不可逾越的红线。我们

敦促日方深刻反省侵略历史，停止

干涉中国内政，停止误导日本民众

和国际社会，不要在“再军事化”的

错误道路上越走越远。

国防部新闻发言人就日本政府2026年版《防卫白皮书》答记者问

日本“新型军国主义”成势为患 空中
校车

日本新版《防卫白皮书》实为高市扩军路线图

“一步步把日本推向战争”

日本防卫省 4 日公布 2026 年版《防卫白皮书》。新版白皮书进
一步炒作所谓“安全威胁”，增加“新型作战方式”“强化防卫生产与技
术基础”等内容，政策重点较往年有所调整。

分析人士认为，新版白皮书暴露出高市早苗政府通过作战体系
转型、军工产业扩张等动作为日本持续扩军备武铺路的企图，释放出
日本进一步突破战后体制、加速向“军事国家”转变的危险信号。

新版白皮书在第一部分首次单

列“围绕新型作战方式的动向”章

节。相关内容涉及俄乌战场的案例

经验，鼓吹“加强无人装备和人工智

能技术运用”“保持持续作战能力”

等，声称将“军事能力建设”进一步

延伸至太空、网络、电磁等新领域。

在新版白皮书中，“强化防卫

生产与技术基础”单列为第四部

分，篇幅较去年白皮书大幅增加，

以发展军工产业能“带动经济发

展”“促进技术创新反哺民生”等为

说辞，为日本扩大武器装备联合研

发、推动杀伤性武器出口、模糊军

民两用技术界限等危险动向披上

合理化外衣。

新版白皮书继续炒作所谓“外

部威胁”、挑动阵营对立，并声称将

与所谓“志同道合国家”加强合作。

辽宁大学日本研究中心客座研

究员陈洋认为，作为高市内阁发布

的首部《防卫白皮书》，新版白皮书

带有浓厚的“高市色彩”，其内容与

高市上台以来推行的一系列扩军政

策高度契合。

比如，高市政府在 2026 财年防

卫预算中斥巨资采购多种无人装

备、卫星电磁干扰和监测设备等，推

进人工智能辅助作战。高市政府还

于今年 6 月推动国会通过将航空自

卫队改编为“航空宇宙自卫队”的相

关法案，把太空正式纳入自卫队作

战领域。这一系列动向与白皮书

“新型作战方式”相关内容相对应。

此外，高市政府今年 4 月修改

“防卫装备转移三原则”及其运用指

南，原则上允许杀伤性武器出口，为

日本军工产业打开市场。此举正是

白皮书所称“强化防卫生产与技术

基础”的重要一环。

谋求“军事国家”

尽显“高市烙印”

责编/易勇   美编/吴志立   校读/李乐经济

炎炎夏日，“玩水经济”迅速升温。借着短视频的东风，许多网红漂流项目吸引了大批游客

前去打卡，但央视的一期调查节目却揭开热闹背后的另一面：在某漂流景区，橡皮艇经过的河

道极度险峻，不少游客受了伤，而工作人员早已在终点等候，见怪不怪地发放着碘伏。在“流量

就是生意”的现在，漂流项目争相在短视频平台上博眼球，不少景区故意抬高水位，人为制造大

落差，翻船成了营销噱头。这种“越险越值钱”的思路，完全是在拿游客的安全换热度。峡谷里

的水本该带来的是清凉和欢笑，绝非血淋淋的教训。只有把安全当作不可触碰的红线时，漂流

这个行业才能行稳致远，成为地方旅游业的一块金字招牌。文/朱秉山 图/余宁山

乱象频发，整治势在必行

第三方网络售卡并非新鲜事物。过去几年，

低价大流量卡在电商平台、直播间、社群分销等渠

道无孔不入，“19元200G”“永久不限速”等宣传语

吸引了大量用户。但光鲜的宣传背后，是消费者

投诉的集中爆发区。

一方面是虚假宣传屡禁不止。有用户反映，

在某直播间办理了号称“19 元月租 200G 全国流

量”的特惠号卡，激活后才发现实际月租高达 59

元，宣传的“全国流量”中定向流量占比超90%，通

用流量寥寥无几；想要注销退卡时，却已被商家拉

黑，维权十分困难。

另一方面是个人信息安全存在隐患。办理手

机卡需提交身份证正反面、人脸识别、居住地址等

敏感信息，而第三方渠道普遍存在层层分销、数据

流转不透明的问题，用户信息极易被违规留存甚

至倒卖给黑灰产业，成为电信诈骗、骚扰电话的信

息来源。

记者注意到，此次三大运营商集体行动并非突

发，而是与近期监管导向一脉相承。7月20日国新

办发布会上，工业和信息化部新闻发言人、信息通

信发展司司长谢存明确表示，工信部将强化基础电

信市场秩序规范治理，加强资费管理和营销渠道管

控，有效遏制基础电信市场非理性竞争，维护用户

合法权益。

在通信行业资深分析师马继华看来，渠道规范

化是全行业必然趋势，所有第三方线上售卡业务将

在短期内同步收紧规范。他指出，互联网渠道订购

的优惠号卡在实名制落实方面存在漏洞，在线上线

下多环节流转过程中，容易出现信息泄露、信息不

全甚至虚假填报等问题。“第三方售卡业务取消后，

运营商可通过自有渠道稳妥承接用户各类号卡业

务，管理标准更加严格，业务流程更加完善，也更利

于打击电信诈骗。”

低价退场，资费落差引担忧

公告发布后，各大电商平台、短视频直播间

内，“19 元 200G”“29 元不限量”的低价大流量卡

连夜下架。部分第三方商家在停售前夕打出“最

后抢购”“绝版神卡”的旗号促销，还引发了一波

“赶末班车”抢购潮。

这次调整是否会影响普通用户的权益？运营

商客服给出了明确回应：中国移动方面表示，此次

调整主要针对互联网第三方渠道，官方渠道不受

影响；中国联通方面提醒，第三方互联网渠道的经

营主体、授权情况和宣传内容难以核实，消费者应

通过官方渠道办理。

引发用户担忧的根源，在于官方与代理渠道

之间的资费落差。此前代理渠道中，中国联通曾

出现月租29元含280G流量＋100分钟通话的套

餐，中国移动也有19元含220G流量＋100分钟的

产品；而目前三大运营商官方渠道在售套餐中，59

元档位通常仅含20G通用流量，百元以上档位的

通用流量也多在30G至40G。

但这份“高性价比”的背后，恰恰是此次整治

要规范的行业乱象。多位业内人士坦言，第三方

渠道的低价套餐普遍存在“宣传注水”：号称的大

流量中定向流量占比极高；低价月租往往只是首

充后的前6个月优惠期，到期后自动恢复原价；部

分套餐还隐藏限速规则、合约期限制，用户想要注

销、转网处处受阻。很多用户正是被噱头吸引，实

际使用后才发现资费远超预期，维权却找不到责

任主体。

整体来看，用户的核心诉求并非“一定要买第

三方的卡”，而是希望能有透明、平价、足量的正规

套餐可选。中国社会科学院大学数字中国研究院

特聘研究员刘兴亮指出，第三方渠道之所以能够

快速发展，并不仅仅因为价格低廉，更重要的是其

精准满足了年轻人、学生、外卖骑手、直播从业者

等不同群体对大流量、低资费、个性化套餐的使用

需求。

渠道收窄，用户如何应对？

面对此次渠道调整，业内人士提醒消费者无

需过度恐慌，重点关注三方面事项：

第一，办理号卡务必通过运营商官方App、官

方网站或线下营业厅，切勿点击不明链接，切勿向

非授权商家提供身份证、人脸识别等敏感个人信

息，守住信息安全底线。

第二，此次公告仅针对“号卡新办业务”的销

售渠道进行规范，携号转网政策未受影响，仍按原

规定正常执行，用户可通过官方渠道查询转网资

格并办理相关业务。

第三，官方套餐虽价格相对偏高，但服务更稳

定、权益更透明、信息更安全，消费者应结合自身

真实流量使用需求理性选择，不必盲目追求“超大

流量”的噱头。

刘兴亮建议，运营商可推出更多官方平价套

餐、长期套餐和场景化套餐，同时全面公开优惠期

限、续费规则、限速条件，资费规则清晰透明，让用

户一目了然。“治理的目标应该是淘汰不规范的销

售方式，而不是淘汰用户真正需要的产品。”

此次售卡渠道规范，既是应对信息安全风险

的必要之举，也是通信行业从“规模扩张”转向“高

质量发展”的必经之路。短期来看，用户可能会面

临选择减少、资费调整的阵痛，但从长远来看，一

个更安全、更透明、更规范的通信市场，才是真正

可持续的“提速降费”。

长沙晚报8月4日讯（全媒体记者 刘捷萍）依

托强劲的产业优势与活跃的消费创新环境，长沙

再添消费新物种。8 月 3 日，新锐创意甜品品牌

“零食很甜”正式亮相长沙“零食王国”，主打零食

造型特色蛋糕，为长沙甜品市场注入全新活力。

湖南休闲食品产业实力雄厚，年营收突破

1500亿元，全国每三份售出零食就有一份产自湖

南，雄厚的产业基础也为长沙零食创意消费创新

提供了有力支撑。零食王国是鸣鸣很忙集团打

造的大型零食主题空间，总面积1.2万平方米，汇

聚3.5万余款零食，开业首月客流超104.61万人

次，是长沙热门网红消费地标。

“零食很甜”位于商场M2层IP乐园旁。该品

牌把大家熟悉的零食做成蛋糕的样子，用100%

纯动物奶油，三层不同口感还原零食造型。首批

推出 15 款长沙限定产品，其中最引人注目的是

“湘里系列”：臭豆腐、辣条、糖油坨坨、茶叶蛋、沙

琪玛……这些长沙街头巷尾的烟火气，被甜品师一

一转化为蛋糕造型。“湘里臭豆腐”用墨鱼汁搭配黑

芝麻还原“黑”，豆乳芝士做内馅；“湘里辣条”在蛋糕

里加入微微辣感的五重辣椒粉，用黄芝士和草莓树

莓夹心平衡辣与甜；“湘里茶叶蛋”则以奶茶巧克力

风味慕斯搭配陈皮牛乳夹心，致敬街头美食。

全新创意甜品一经上线便人气爆棚，开业首

日门店客流不断，年轻消费者纷纷打卡拍照、排

队选购，爆款“湘里系列”快速售罄。有消费者表

示，逛完零食王国，带走一款长沙特色零食蛋糕，

新颖又有仪式感，很有长沙特色。

低价流量卡成历史？三大运营商收紧渠道
存量用户权益不变，业内人士提醒：未来办卡请认准官方渠道

臭豆腐辣条糖油坨坨茶叶蛋等都做成蛋糕

“零食很甜”亮相长沙

长沙晚报全媒体记者 陈星源 实习生 卿海贝

       刷短视频时随手点进直播间，主播喊着“19 元月租 200G 全国通用流量”，动动手指填个信息就
能包邮到家——这样的场景，以后可能再也见不到了。

7月31日晚，中国移动、中国联通、中国电信三大运营商同步发布公告，宣布自8月1日起，用户
如需在互联网渠道订购号卡，只能通过电信运营商官方App、官方网站等渠道办理，第三方互联网渠
道不再提供电信号卡办理相关服务。公告明确，近期发现有不法商家冒用“运营商授权合作”名义发
布虚假售卡信息，或假借售卡名义收集用户身份证件、住址、联系方式等个人
敏感信息，侵害了用户权益，给用户带来了极大的信息泄露风险。

据悉，已激活使用的存量用户不受影响，原有套餐和合约继续有效。但对
于习惯在线上“淘”便宜流量卡的消费者而言，低价“神卡”的时代正悄然落幕。
运营商为何此时集体收紧渠道？用户权益会受到哪些影响？未来办卡又该通
过哪些正规途径？记者就此进行了采访。
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